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李金早：迎接中国“旅游+”新时代
我国正在迎来一个“旅游+”新时代。习总书记指出，旅游是综合性产业，是拉动经济发展的重要动力。国家旅游局局长李金早围绕“旅游+”新时代，作出了深度解读。
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我们再来看看本周关注的主要行业要闻：
· 【旅游动态】旅游局公布首批乡村旅游“千千万万”品牌名单
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8月18日至19日，全国乡村旅游提升与旅游扶贫推进会议在黄山市召开。会议主要任务是贯彻落实《国务院办公厅关于进一步促进旅游投资和消费的若干意见》，研究安排下一阶段全国乡村旅游和旅游扶贫推进工作。会议强调，要充分发挥乡村旅游在扶贫开发中的战略作用，着力将乡村旅游建设成为美丽乡村的重要载体，实现到2020年通过发展乡村旅游带动全国17%（约1200万）贫困人口脱贫。
会议重点推出中国乡村旅游“千千万万”品牌，评选出首批中国乡村旅游创客示范基地，表彰“1000个中国乡村旅游模范村”和“1000家中国乡村旅游模范户”、“10000家金牌农家乐”和“10000名乡村旅游致富带头人”。会上，国家开发银行发布了支持乡村旅游和旅游扶贫工作的优惠政策，中国农业银行发布了支持全国乡村旅游和旅游扶贫工作的创新产品和优惠政策。
公布的各省中国乡村旅游创客示范基地、中国乡村旅游模范村，详细名单查询链接网址：http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5ODUwNjk5Mw==&mid=207251307&idx=2&sn=497d22f7174166a8dfd8951e9b778b0e&scene=5&srcid=nrEKeRMidHRsCxFNVyjE#rd

· 【行业动态】国务院印发《全国海洋主体功能区规划》
为进一步优化海洋空间开发格局，日前，国务院印发《全国海洋主体功能区规划》（以下简称《规划》），该规划是《全国主体功能区规划》的组成部分，是推进形成海洋主体功能区布局的基本依据，也是海洋空间开发的基础性和约束性规划。规划范围为中国内水和领海、专属经济区和大陆架及其他管辖海域(不包括港澳台地区)。
根据《规划》，我国已明确公布的内水和领海面积为38万平方公里，是海洋开发活动的核心区域。将海洋空间划分为优化开发区域、重点开发区域、限制开发区域、禁止开发区域四类。
据介绍，对于海洋自然保护区，目前国家级的有34个，总面积约1.94万平方公里。《规划》中明确，保护区核心区和缓冲区不能建设任何与保护无关的工程，涉及保护区的航道、管线和桥梁等基础设施需要经过严格论证才能实施，甚至保护区内的科研，所考察的路线也要合理。目前，我国已公布94个领海基点。
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· 【专题解读】六大中国最成功商业街区设计
商业街区发展历史
公元前184年，罗马执政官伽图就曾在巴西利卡内建造了历史上最早的商业步行街。
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中世纪与文艺复兴时期，由于贸易的扩展，城市街道成为市民生活的中心。
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中国传统的商业步行街区起源于宋代，北宋张择端的《清明上河图》是当时生活场景的写照，从那以后城市商业街区充斥着各种市民活动。
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现代步行街系统最早出现在欧洲，1926年，德国的埃森市基于前工业紧凑的城市结构，人口居住密度高，在“林贝克”大街禁止机动车辆通行，1930年将其建为林荫大街，使商业获得成功，成为现代商业步行街的雏形。
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商业街区文化内核
商业街区各自特有的文化内核是提高街区商业体验性的重要决定因素。
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商业街区空间组织的三重维度
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空间单元模式
· 独幢型——街区中建筑尺度变化不大，布局相对匀质，尺度单一没有核心商铺。
优点：尺度宜人契合传统，能营造良好街区体验氛围。
缺点：受建筑单体尺度的限制对现代商业的某些业态需求不能适应。
· 院落型——以院子为建筑空间组织要素构成商业街区，形成一种传统情景消费体验的商业街区。
优点：体现历史文化，空间格局丰富可以扩展，主题体验性好。
缺点：非沿街部分效益不佳且不能满足现代体验经济下多商业业态的需求。
· 混合型——街区中沿街或者核心处设置大尺度的建筑，成为街区的核心商铺，其余仍保持小尺度建筑肌理。
优点：丰富空间格局，满足现代商业业态的需求，提升商业效益。
缺点：大尺度肌理的建筑对整体街区历史文化空间的干扰影响。
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独幢型      院落型     混合型

业态流线分类
· 流线型——一条主要的路径贯穿街区，可以是直线形、L形、U形、折线形或者弧形，街区大多数商铺位于主路径上，主路径集中主要消费者，支路径之间相对独立，从主路径进入支路径需回到主路径才能进到下一个节点或者支路径。
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优点：
整体空间格局清楚，秩序清晰，对消费者有较好的游逛方向引导；主动线可达性好，聚客能力强，沿主动线商铺效益高；次动线提升了街区的“厚度”。增加了街区的游逛性；主动线与次动线相交的节点形成广场空间，丰富了街区空间层次。
缺点：
次动线不能无限制的延伸易形成商业尽端；主次动线商铺价值差异较大，整体商业不均衡；主动线是单向的不利于游逛者的循回游逛。
适用范围：
传统街区的商业化改造或小尺度的新旧融合的商业街区，与周边环境有比较好的交叉渗透。
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· 环路型——动线路径为一单向环线或是回字形八字形等，有较好的连续性，消费者沿着主动线即可逛完整的街区，且可以环游，街区各方位都可覆盖，增加商业行为发生概率，最大化的实现商业价值。
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优点：
环形动线秩序清晰，方向性明确，路径连续，可以形成不间断的商业氛围；环线覆盖整个街区，商铺效益均衡。
缺点：
街区形状尺度限制多，联系内环与外环的次路径设置存在矛盾，存在流失消费人流的可能性。
适用范围：
城市文化型商业街区动线形态的最优选择；环路上的商铺业态差异化吸引消费者环游；动线的长度不宜过长，避免疲劳。
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· 网格型——由两个互相垂直相交的动线层次构成，交叉处的空间一般设置为聚客广场，交叉的路径将街区划分为多个单元，类似传统的街坊。
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优点：
动线渗透性好，覆盖面广，街坊单元式的格局商业效率高；街区内商铺效益均衡，适合大尺度的商业街区；与城市环境交接机会多，增加了街区的开放性和可达性。
缺点：
商业动线没有明确的导向性，缺乏秩序感，容易迷失；需在街区中设置核心广场空间及强化主要路径增强识别性。
适用范围：
新建的大尺度城市商业街区及改造更新的传统商业街区，尤其是一些旧城历史地段中分期开发建设，商铺独立性强的项目，类似传统街坊式的网格形式与传统城市肌理的契合度高。
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外部公共空间
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入口空间模式分类
· 广场型
要素：主广场+景观
特点：与街区规模匹配，景观可塑造其形象特征。
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· 门楼型
要素：标志门楼
特点：突显街区特有的历史文化
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· 道路型
要素：入口标志物+景观
特点：多用于城市道路改为步行街区，简单明了
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· 建筑型
要素：标志建筑+主力店
特点：标准建筑特点或主力店号召力突显街区品质特性
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入口设计要素
· 主力店塑造街区形象
商业街区主力店布置位置
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路径尺度比例分析
长度
据测试正常人行走2600m到2700m时腿会感到酸，走到4000m会累，6000m会筋疲力尽，人们在城市商业街区游逛时，游逛的路径是呈之字型，游逛者要完整的逛完商业街区的行走长度至少是主动线长度的4倍，所以舒适性的动线长度在600m以下为宜。
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宽度
美国人类学家编写的《潜在的尺度》一书中提出了四个级别的距离空间感受：“0.15-0.45m之间是亲密的尺度，这种间距可以安慰，安抚等；0.45-1.2m之间是私人的尺度，这种间距可以互相交流；1.2-3.6m之间是社会尺度，这种间距可以进行社会交往；3.6-7.5m之间是公共的尺度，这种间距是陌生人。”
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节点空间模式分类
活动空间
文化娱乐主题活动举办，为商业街区核心空间或入口空间，尺度相对较大，空间较开阔灵活。
聚散空间
休憩等候空间，尺度相对中等，空间配合景观提供适宜的休憩环境并利用景观特征形成场所文化特征。
通过空间
路径交接处设置满足交通作用的节点空间，尺度相对较小，配合聚散和活动空间形成节点系统。
节点主题序列
宽窄巷子街巷空间为了扭转线性空间的单调，每隔30-50m之间，结合景观空间及院落单元，以历史文化题材为基础设置19个空间节点，每个节点空间都给游客带来不一样的体验。
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· 【行业动态】携程：上线“酒店+会场”频道 试水会务市场
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携程旅行网近日宣布上线“酒店+会场”频道，针对携程数亿商旅客户的小型/微型会议需求，提供标准化的酒店客房+会议场地产品，试水会务市场。
据悉，“酒店+会场”是酒店房间与会议场所打包预订的产品模式，携程通过与国内会议活动垂直交易平台“酒店哥哥网”合作，研发了动态团房实时库存管理系统，允许合作酒店根据收益管理原则实时变更房型 / 会场的档期和价格;同时用户可以快速查询“酒店+会场”套餐产品报价，并直接进行在线整体预订，不用再像以前一样反复和酒店销售沟通确认。除了提供产品在线预订功能，携程“酒店+会场”频道还为用户提供专属会务专员服务，用户下单后有专属客服帮助用户全程跟踪订单进展。

· 【酒店动态】与万豪、喜达屋、希尔顿拥抱RFID技术时代
射频识别，RFID技术，又称无线射频识别，是一种通信技术，可通过无线电讯号识别特定目标并读写相关数据，而无需识别系统与特定目标之间建立机械或光学接触，在酒店行业应用尤为广泛。
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客人携带房卡进入酒店大门后，RFID读写器就可以读到客人的信息，系统在远程探测到客人到店时，在相应的设备上提醒工作人员客人的抵达并提示前台大堂经理或客服人员马上前往接待。此外，RFID技术在酒店行业的应用还包括楼控服务、房间引导、VIP服务、工服管理、会议签到、酒店一卡通、客人消费系统、车辆出入管控等。
以下为RFID技术在智慧酒店中的实践——
JW万豪酒店部署基于InvoTech的RFID系统
今年2月，新开业的圣多明各JW万豪酒店正式宣布部署其基于超高频(UHF)RFID技术的制服和亚麻物品跟踪系统。目前，该酒店有15000个床单和2000的工作人员的制服可通过InvoTech软件追踪，以提高酒店的运营效率，并确保所有项目的使用管理。
喜达屋SPG利用RFID科技打造未来酒店　
喜达屋在源宿酒店中试验了发光地板的设想，计划在地毯下安置带有RFID科技的贴纸。住店客人走过，贴纸即释放柔和的光线，照亮浴室的路。地毯区域也能发光，照亮从电梯到房间的道路。
希尔顿酒店借助RFID技术“俘获人心”
希尔顿在酒店内部推出了室内自助服务亭，连接iPod和数码相机的接口，以及可供客人观看的电视录像节目;把微软公司的多点触摸屏桌面终端设置在大厅里供客人玩游戏及点餐。此外，客人利用带无线射频识别(RFID)功能的信用卡，无需与前台打交道就可直接入住等一系列高科技体验，在房间里使用全智能设备给客户最为高科技的体验。

· 【旅游报告】2015年上半年中国旅游业分析报告
一、2015年1-6月旅游业发展概况
2015年上半年，中国旅游业蓬勃发展，亮点频出，行业得到快速发展。今年被国家旅游局确定为“美丽中国-丝绸之路旅游年”，这正是落实了国务院《关于促进旅游业改革发展的若干意见》的重要举措。同时，“一带一路”战略的实施、京津冀协同发展战略的推进、长江经济带三大战略的发展契机，这些都使区域旅游一体化进程明显加快。此外，大量创业创新团队的进入带动了资本市场发展，旅游投资创新活跃，旅游产业迎来了金融危机以来最好的阶段之一。
因此，在如今经济下行压力加大之时，旅游消费依然成为新的经济增长点，旅游经济运行综合指数回升至近三年来的高位水平。国民旅游市场需求旺盛，以大众旅游为基础的周末周边游、观光旅游等常态旅游消费，已经成为旅游经济平稳运行的坚实支撑。在更加便利的签证政策支撑下，出境旅游市场持续较快发展。受港澳台基础市场强势回升的影响,入境旅游市场实现超预期增长。
二、国内游市场概况与分析
1、国内游市场概况：国内旅游人数和旅游收入均实现平稳增长
国家旅游局数据显示，上半年国内旅游人数20.24亿人次，同比增长9.9%;国内旅游消费1.65万亿元，增长14.5%，比社会消费品零售总额增速高4.1个百分点。旅游景区接待人数同比增长8.7%，旅游收入同比增长12.4%，其中门票收入增长8.3%。星级饭店经营出现回暖趋势，客房收入和平均房价增幅约1%。旅行社接待国内游人数增长7.8%，组织出境游人数增长35.2%。
2、国内游市场分析：旅游消费成为新的经济增长点，游客满意度上升
上半年，国内旅游人数同比增长9.9%，旅游收入更是实现两位数增长，高达12.4%。国内游市场发展强劲，旅游消费总额创历史新高，旅游业成为促进经济增长新动力和扩大内需新增长点的优势进一步显现。
在国内游发展势头迅猛的同时，游客的旅游满意度问题同样备受关注。受总体较好的旅游消费环境、更加规范的市场秩序以及更具创新力的企业服务等共同作用，2015年第二季度全国游客满意度指数为75.45，稳定在“基本满意”水平，同比和环比分别上升2.61、0.43。第二季度全国旅游投诉满意度指数为72.63，同比和环比分别上升4.11和1.84;入境游客满意度为81.44，同比和环比分别上升7.24和2.43。游客对旅游市场治理等方面的评价有明显上升。
3.在线旅游市场分析：在线旅游呈现高速增长态势
2015年上半年，中国在线旅游总交易规模为1654.8亿元，同比增长35.6%，其中第二季度为850.2亿元，同比增长34.1%;由于三季度为旅游行业旺季，预计在线旅游交易规模将突破900亿元。同时，2015年上半年在线旅游渗透率为8.9%，部分大型OTA企业的业务增速达到市场均值的三倍多。可以看到，互联网以其强大的技术力量，正在改变着世界。
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三、出境游市场概况与分析
1、出境游市场概况：热度持续升温，二线城市旅游需求旺盛
2015年上半年出境旅游人数为6190万人次。数据显示，第一季度全国旅行社出境旅游组织了895.32万人次、4489.77万人天，同比增长21.38%和20.97%。在第二季度，出境游增长态势依然不减，91%的旅行社出境业务总体呈增长态势，东南亚市场明显回暖，日韩市场增长显著。
随着在线旅游行业的火爆，在线出境旅游市场也在持续较快发展。途牛旅游网发布的《2015上半年中国在线出境旅游报告》显示，上半年出境游市场仍在快速增长。从出发地看，二线城市旅游需求旺盛;从目的地看，日本成为出境短线游第一目的地，欧美市场同样增长迅速;从预订方式看，移动端渗透迅猛，APP客户端预订同比增长超过6倍。
2、出境游市场分析：“一带一路”战略构想为出境游带来新的发展机遇
“一带一路”战略构想为出境旅游市场带来了发展机遇。有42%旅行社认为，“一带一路”战略的实施可以增加相关区域人员往来，对于出境旅游有很大的利好。有49%受访旅行社表示，对出境旅游市场有一定的利好作用;只有9%的旅行社认为对出境旅游市场利好不明显。
据国家旅游局预计，“十三五”时期，中国将为“一带一路”沿线国家输送1.5亿人次中国游客、2000亿美元中国游客旅游消费。“一带一路”互联互通，人员往来的增加、目的地旅游机构和供应商的积极推广，对出境旅游的影响是积极的，但这种利好的释放也是渐进和长期的。
四、入境游市场概况与分析
1、入境游市场概况：入境旅游人数同比上升，外国旅游者人数下降
据中国旅游研究院数据显示，2015年上半年来华旅游入境人数约6536.49万人，同比去年同期增长4.9%;其中港澳台同胞占比81.09%，香港、台湾同胞入境人数均有小幅上升，澳门同胞增幅达12.82%;外国人总计为1236.36万人次，占比18.91%，出现小幅下降;来访人数占前三位的国家分别为韩国、日本和美国。
2、入境游市场分析
(1) 入境旅游者构成：香港同胞占半数以上
2015年上半年，来华旅游入境人数约6536.49万人，港澳台同胞入境5300.13万人次，占比81.09%，其中香港同胞入境人数为3917.11万人次，澳门同胞为1119.11万人次，台湾同胞为263.90万人次。外国人来华入境人数总计1236.36万人次，占比18.91%。
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(2) 入境外国旅游者构成分析
① 从外国旅游者区域构成分析：亚洲和欧洲居多
[image: ]
② 从外国旅游者目的构成分析：观光休闲是主要旅游目的，会议/商务次之
[image: ]
③ 从外国旅游者的性别构成分析：男性占比高达65%
[image: ]
④ 从外国旅游者年龄构成分析：25-64岁的旅游者占比超八成
[image: ]
五、2015年下半年旅游业发展展望
上半年我国旅游经济运行好于预期，已经步入上升通道。综合各项因素考虑，中国旅游研究院预期全年旅游接待总人数将突破41亿人次，实现旅游总收入3.84万亿元。
入境游方面，中国研究院旅游统计与经济分析中心主任唐晓云表示，下半年的市场基础非常好，入境游复苏的态势将延续，预计今年我国入境旅游人数将达到1.33亿人次，同比增长4.0%;国际旅游收入达583亿美元，同比增长2.8%。
出境旅游方面，随着暑期旺季的到来，出境游产品更加丰富，线路产品和自由行产品的供给量也有了明显增加。加上各国签证政策的便利性措施增多，以及航班运力的增加，预计多数旅行社三季度的出境游业务会继续保持上升。

华丽丽的分界线
· 【每周一例】本周为大家介绍的是：乡村旅游国际范——拜县案例 
拜县是泰国北部夜丰颂府的一个县，与缅甸接壤，位于拜河沿岸。这里被西方游客们视为 “世外桃源”，许多来自西方的嬉皮士，日韩的游客们都选择长期居住在这里，许多艺术家、音乐家和美食爱好者都钟情于此。那么拜县究竟是怎么做到的？
第一：格调很国际，环境很乡村
在西方格调的小镇漫步，到彩色泰北风的乡村撒欢，是拜县旅行规律的概括。这里所谓的小镇，即是拜县县城所在，小镇里没多少特别的景点，到处是充满着生活情调的小饭店酒吧，门前墙角种植奇花异草，里面则带有古香古色木制装饰，那温暖惬意的氛围让游客流连忘完，三三两两的游客漫步于街上，在这悠闲中打发这慵懒的时光。
[image: ]
拜县街景
[image: ]
拜县酒吧
[image: ]
遍布整个小镇的主体业态——创意小店
[image: ]
随处可见的各国艺人
此外，还可以租一辆汽车或者摩托车，到周边的乡村去撒欢。无边无际的田园和山野在这里漫开，这里空气清新，繁花似锦，拥有能够治愈一切的美好，只需在此住下，远离喧嚣的都市和洪流般的生活，你就能体验到真正的简单纯粹，浪漫清新……
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色彩鲜艳的乡村小业态——售货车
[image: ]
沿路乡村景观
[image: ]
乡村味儿的指示牌
第二：产品很国际，体验很乡村
拜县传统型景点很少，因此旅游产品以乡村观光兼具休闲度假为主，满足国际客群需求。从度假环境和体验内容来讲，主要以田园乡村风貌和富有乡村气息的体验为主，是典型的乡村旅游度假目的地。
[image: ]
诸多中高端的度假酒店反映出其度假产品的主流地位
[image: ]
具有采摘体验、购买草莓精油、儿童轻型娱乐等内容的草莓园
[image: ]
乡村酒吧——coffe in love
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极具乡村感和体验感的主流交通工具——摩托车
[image: ]
骑大象，很本土
第三：服务很国际，性格很乡村
拜县虽然地处山区，远离大型城市，但其旅游服务并不落后，反而处处能与国际化水准看齐，主要表现在一是互联网服务，例如不管大小酒店、景点、用车等预定服务，通过互联网能完成，服务便捷高效；二是服务员素质普遍很高，酒店服务员、商店售货员、出租司机、按摩店服务员、甚至小摊小贩都能使用英语、汉语等主要客源国语言，并且服务态度礼貌友好；三是服务设施达到国际化水准，主要体现在度假酒店大多属于乡村精品度假酒店，类型多样，主题鲜明，虽然具有不同档次，但设施与国际接轨，游客口碑良好。
[image: ]
富有创意且高品质的酒店——容器酒店
[image: ]
富有创意且高品质的酒店——童话酒店
[image: ]
富有创意且高品质的酒店——茅草屋酒店
拜县旅游正是做到了包括整体环境，旅游产品，营销渠道，硬件设施，软性服务等等多面的国际化，并在建筑、景观、业态、设施等方面，融入旅游性格，善于运用色彩，做到极致精致，才使得其成为一个广受国际游客喜爱并赢得良好口碑的国际乡村旅游目的地。
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24

image4.jpeg
—0—0—0—0—0—0-

HEPERRIF 1 (30 ) , MPFIH. HPF R

HEBEARIF+35®, MEIRERT, ST, B2t

HEDERRIF+HRTRI R, WOREF AR

Mt R, 158 PER R RRIT




image5.jpeg
ARl HEPEHARIFF+, SCINE SRR

HEPEARIET+ BB , HEPEARIEF+ AR Z AT,
FAERILRINRIT FHRARBREERR

HEBHARIEF+ AR B HEREARIEF+P3Z,
&, Aol T RUARIATIH3E o




image6.jpeg
“ficifg+” , ATA?

R YR S9OReEE, Bz YT 60 B4R
B E Ak RIS 08 ZERERTTE
“HRifF+” BIBEN




image7.png




image8.jpeg
Ak E (R ThRE X

BRERKNNSER3SHFARE  RBFFRENNZOXE , 2R
FESstE. STHAORRREINERRAXHE KL,

8i5: 58, KIOREBR. RIORERE. 6E0E. SRFELRT
¥ WRFS, b, SR SIS,

85 HEREAEX. BOMES AKX, BF TENARTRX.

a8 SFalREX, EFEIRFEKINESRABDEE.

85 SREREFEMRIK. NEEAMEDHS.




image9.png
AUHRERAE

- ATUHT 184 FF, ZOHBEMERGECEFFA
BIET ML ERPHEWSTHE





image10.png
- PR 5N ZE XM, ATFRINT R, WhsE
ERATREEN O





image11.png
- PEEHENB L SITEHKERTRK, LRKEFR
M GERETEY 2UNAFEGRNTR, MIBLUE
WA WX FE A ST RIER





image12.png
-BRPITHAGRPLIAELON, 1926 F, BEN
BRAEMETH LU RRNEHEN, A\ADBERES,
£ MR KERIEVHERET, 1930 FHH

BAMBAAY, ERLRERY, RAMKELST
AR





image13.png
TR APt

B TR & R AN R IR S H X A5 1
NEZRERR





image14.png




image15.png




image16.png
Ny e -
‘i _J-J
s iy
W @m0 —(=ER
&

[ ]

nN




image17.png




image18.png




image19.png
Bl HREEBRN=EEE

A

BE2iE
FER
TR





image20.png
"y e e =
‘i ] o

wk

i
! AR 1912




image21.png
MEPEEET




image22.png
i Sl




image23.png
R 1912




image24.png




image25.png




image26.png
g
REEFET




image27.png




image28.png




image29.png




image30.png




image31.png




image32.jpeg




image33.png
IipE

BE: 4+ 80 L1
B SHRAELR, R0 1
WS





image34.png




image35.png
REPALE




image36.png




image37.png
[l

BR: 5K
R REHREAHEXL
Az, SRASIBRSEIH | o |





image38.png
g Rt




image39.png
REBEEETF




image40.png




image41.png
HERA

BR: AOFSY + 80
R ZRTHHERSAS
THR, ERET





image42.png




image43.png




image44.png
TRAHRR AT




image45.png
fe ki)

BR: FEEA+ ENE

R AR ARENE

SBRhREH

X & B




image46.png




image47.png




image48.png
MEAHE




image49.png
R

X

- E7NAEEE

FhEREUE

X

[EN%:5]

|
!
Tl
HE B
T H
1
BE | mE
T
HE | 6
T
[ MEE




image50.png
N
1
1
1
1

LA




image51.png




image52.png




image53.png




image54.png




image55.png




image56.png
EEHLEERR:

1. EREBIER (LSUBEAERERSHN

¥, BOEH—RUSEESEBRT IE) KE
—#% 100 200m, 200 m ZHBREL, REFRB
i$ 300 m

2. MigAEWEHR (ST HEEZ, NeENE
RIS M7 A B Bl E) —HJ 300 2 600 K,
BIKET 500 KEH, —HERWREY 600 K

3. IgAEWER (UAHIEATE T AA TS
0577, UEEREFNZNEN R, HERE. X
gl‘é:‘iﬁﬁiﬂfﬁ) 700 ] 1000 k, —fi% 800 KZEH

A BIEE (WSHURER NG SR, B
FREL@ABIEAZ LIRS, BMIERSILE, I°F
EAMERBEFE. BHUE) 1000 | 1500 K&
A





image57.png
STARBUIKS ||





image58.png
BAAXFREEH GEENRE —BRRET
MRFMBEREEEZ:  “0.15-0.45 K@ RK
WRE, XFEEATURE, 2%, 045-1.2K
BIRFAANRE, XMEERIAEHEZR; 1.2-3.6
ZERMRNRE, XiEER TR,
3.6-7.5 RKZERAHKMRE, XFEBEREEA. "

BRAFUHXEGERNBIHH, FEEEHS
BATE, MREBMEENF 15K, KF7.2:X

3

N E N

EQE

Eﬂ}

#
& D JH| &%

D: H<I1, AN EARTE, F=EEm;

D: H=1, FENREK, REBREMIIEL;

D: H=2, P R EOMEE, BREFHR, Bl
MR D: HRIFEMATEBRAERE

WRBWHTEELLE 1, BEURRBHRAR 7.5
KB 15Kz, BROUMR-E=E4Lh





image59.png
EAFY




image60.png
BR 1912




image61.png




image62.png




image63.png




image64.png




image65.png
" 2013-2015Q3E 1 [H 7E LRt 1 3528 5 MR

— R (L) - AEEE 5 o
82 26 202, 35, 2

8502 o
a8 @220

283
172

7314

201301
20132
01304

'EERE

& & R R =
A8 AR OB R, k:&(B-wnﬂlue

ZISQJ

201303

1]

i
il




image66.png
20154F1-6 A A5 it i 45 4

= FiRFAR
LEpll
=EHEFEA
nSEA

FERR: PEARBFAR LARBFAE (MA) 25





image67.png
2015%4-1-6 A 41 B ife e & DX 38 H Al

2.18%

3.00% | 0.01%

nTEH
-
L
]
L
KibEK





image68.png
201541-6 H 4+ i # H AR

BOERW: PERMFRR  ERBARE M

LE0 E
KA
mERAE
=RERT
- AL





image69.png
20154-1-6 FJ 4 [ ite i 1 11 ) #4)

LN 54

PR PEKBHAR EARBARE (M) L1





image70.png
2015%F1-6 3 4 [ g e 45 4768 # A
6.08% 3.88%

7.48%
"14FUTF
w1524
i 2544

45.79% "45-64%
mesHLLE

BABRW: PERFFARR  EARBTR S (MTA) BT





image71.png




image72.png




image2.jpeg
B+, RAHA?

“BRiEHT RISFA IR . MEREN, RER. Rl
fEM, JEXF RS RIBIRE TS, L “MRE" B85,
A, RARLRIENESHE.

“hieifF+” BIRHIE

WRHR . HIARERNE) “+” S, BANES “+”

LAANR, 2REB5H “+” BILAFESHBIEN “+”




image73.png




image74.png




image75.png




image76.png




image77.png




image78.png




image79.png




image80.png




image81.png
R IHRFELRE




image82.png
| | »
O . 1 V4 “@h' R SHREEL




image3.jpeg
“ﬁﬁm_'_” ; “+” 1.,'.2\?

SYBB R HEBHARIRE+EISRE A SLES

g5 AR EE

BB i+ R Tl
it BRI+ R TR
& RIS R

) ) R




image83.png




image84.png
’/L:.::

I S





image85.png




image86.emf

