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旅游中心一周简报（0418-0424） 

小编： Joy   Vivian 

 

国务院常务会部署交通基础设施扶贫等工作，再出旅游利好政策 

国务院总理李克强 4 月 20 日主持召开国务院常务会议，会议指出，鼓励中西部到东部招商

引资，对东部地区加工贸易转移腾退用地经批准可转变为商业、旅游、养老等用途；要实施百万

公里农村公路建设工程，实现乡镇和建制村通硬化路、通客车，改造公路危桥，改善贫困地区发

展旅游等产业交通条件。 
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我们再来看看本周关注的行业动态： 

  【旅游动态】2016 年《旅游绿皮书》发布 旅游投资快速增长 

 

《旅游绿皮书》指出，2015 年，各级政府高度重视旅游发展，旅游成为全面深化改革的交

叉领域，有关旅游的投资、消费、用地、购物退税等政策相继出台；旅游部门积极推动管理体制

改革、市场秩序治理及旅游公共服务设施建设；旅游行业投资并购形成热潮，中国企业海外拓展

步伐加快，各种旅游融资方式有所创新；国民旅游需求旺盛，入境旅游止跌回升，但外国来华人

次依然有所减少。   

2016 年及未来五年，中国将继续深化改革，通过大力推动市场化改革，尽快构建起新的可

持续增长模式。中国旅游应围绕小康社会决胜阶段战略目标，以改革为手段，通过综合创新和集

成创新，实现旅游的“产业升级”、“提质增效”和公共产品的“补齐短板”，实现旅游发展方

式从投入驱动向效率驱动转变、旅游发展格局从“单点突进”向“全面提升”转变、旅游治理体



                                                                     一周简报0418-0424 

 4 

系从行政主导向社会治理转变。 

《旅游绿皮书》详细信息阅览链接网址： 

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5MjEzMzQ4MA==&mid=2652357084&idx=2&sn=8

96890703b3032ec0f9f306f32d59dee&scene=23&srcid=0424cGYkNMHQlT6AXTYEzPLX#rd 

 

  【行业动态】发改委：2016 年从五个方面推进新型城镇化 

19 日，国家发改委举行新闻发布会，介绍 2016 年推进新型城镇化的重点任务，同时推出

中国的《国家新型城镇化报告 2015》。据悉，这份报告是一个最权威的反映中国城镇化进展的

官方报告，今后每年都出一本，作为发改委在记录、描述中国城镇化发展的一个官方的、权威的

报告。 

 

国家发改委规划司司长徐林在发布会上透露，2016 年推进新型城镇化有五方面重点任务。 

扎实有序推进农民工融入城镇 

加快推动非户籍人口在城市落户。“十三五”规划纲要提出到 2020 年中国常住人口城镇化

率目标达到 60%，户籍人口城镇化率达到 45%，目前户籍人口城镇化率 39.9%，未来还要提高

5 个百分点，相当于要有 1 亿人在城镇落户。 

对于农民工进城后的住房问题，我们也有一些具体的措施。”徐林表示，“ 下一步将建立

购租并举的城镇住房体系，使得能够买得起房的人就买房。 

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5MjEzMzQ4MA==&mid=2652357084&idx=2&sn=896890703b3032ec0f9f306f32d59dee&scene=23&srcid=0424cGYkNMHQlT6AXTYEzPLX#rd
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5MjEzMzQ4MA==&mid=2652357084&idx=2&sn=896890703b3032ec0f9f306f32d59dee&scene=23&srcid=0424cGYkNMHQlT6AXTYEzPLX#rd
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而大多数农业转移人口进城买不起房，对于他们就要提供公租房、廉租房，满足不同层次住

房需求的条件。如果购租并举的住房体制能够加快建立，农民工进城后的住房条件改善就会变得

更快。 

加快中小城市的培育和特色镇的发展 

增加中小城市的数量，目前超过 10 万人的镇已经有 200 多个，需要在制度上为这些镇成为

新的中小城市提供支撑。所以今年准备加快出台设市标准，推动具备条件的县和特大镇有序合理

地设置为城市。同时，加快拓展特大镇的一些功能，下放一些事权、扩大一些财权、改革一些人

事权，使得 10 万人以上的特大镇的管理权限进一步扩大，适应特大镇发展的需要。 

全面提升城市功能 

大力推进棚户区和危房改造。很多城市都存在着一批棚户区包括城中村需要加快改造。今年

还会集中一些公共资源来推进大概 600 万套左右的棚户区改造，同时还要支持全国 100 个城区

的老工业区实施搬迁改造。此外，要增加中小城市的数量，并加快特色镇的发展，使得在中国的

不同地方都有一批有特色的、具有吸引力、具有聚集能力的特色镇发展起来。 

辐射带动新农村建设 

带动农村产业发展、基础设施建设，推进易地扶贫搬迁与新型城镇化相结合。同时推动社会

资本率先投向城市郊区的发展和建设。缩小城乡发展差距，这是城镇化的重要目标。“到城镇化

水平达到 70%以后，中国大概还会有 4 亿人口生活在农村地区，所以对农村的发展和农村的建

设是不能忽视的一个重点。”徐林表示。 

加快重点领域的改革 

包括完善土地利用机制，包括城市土地的再开发和高效利用，也包括农村建设用地增减挂钩

的进一步尝试。要创新投融资机制，为城市建设提供多渠道的、可持续的融资方式。同时要完善

城镇住房制度，加快建立购租并举的城镇住房制度，督促一些地方出台居住证持有人享有住房保

障的一些政策措施。 

 

  【行业报告】2015 年度中国长租公寓发展报告 

一、长租公寓品牌发展概况 

 我国长租公寓企业最初从传统房产中介行业衍生而来，在 90 年代出现了二房东，2008
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年前后出现品牌公寓企业。2014 年以来，资本、社会关注度提高，让行业进入快速发展期，行

业进入品牌化时期。根据中国饭店协会公寓委员会统计，国内拥有规模公寓企业超过 500 家，

公寓间数超过 100 万间。预计 2016、2017 年年底数字分别会达到 200 万、400 万。预计 2020

年底，品牌公寓会超过 1000 万间，市场占有率超过 10%，将出现 5-10 家公寓数量超过 100

万的品牌公寓企业。 

二、青年公寓品牌指数分析 

 (一)2015 年度青年公寓品牌指数 TOP10 

 

YOU+摘得 2015 年度青年公寓品牌指数榜单 NO.1，且遥遥领先。从品牌指数来看，青年

公寓的各个品牌差异较大，只有较少的几个品牌比较突出。 

 (二)2015 年度青年公寓搜索维度分析 

1.搜索维度前 10 与总榜单 TOP10 比较 
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从搜索维度来看，2 家品牌未能入围总榜单 TOP10，但在搜索指数维度上进入前 10。相寓、

新派这 2 家品牌虽然进入总榜单 TOP10，但在搜索方面表现欠佳，几乎为 0。 

2.搜索维度前 10 榜单 

 

整体来看，不同品牌的搜索指数差异较大。YOU+遥遥领先，这也是它夺得总榜单 NO.1 的

优势。 

 (三)2015 年度青年公寓媒体维度分析 

1.媒体维度前 10 与总榜单 TOP10 比较 

 

媒体维度来看，媒体指数前 10 与总榜单 TOP10 一致，仅排名先后有所出入。在所有细分

维度中，媒体方面是唯一一个与总榜单一致的维度。 

 2.媒体维度前 10 榜单 



                                                                     一周简报0418-0424 

 8 

 

媒体指数上，差异相较搜索指数要小很多。魔方荣登媒体维度榜首，在此方面优势较为明显，

这也是其位列总榜单第二的原因。 

(四)2015 年度青年公寓运营维度分析 

1.运营维度前 10 与总榜单 TOP10 比较 

 

运营维度前 10 与风云榜 TOP10 分化较大，总榜单 TOP10 中只有 5 家品牌在运营维度上

依旧保持在前 10。其中有些品牌总排名虽然靠前，但运营上表现还需较大提升，比如优客逸家(总

榜单第三)、窝趣(总榜单第五)，运营方面未能进入前 10。 

 2.运营维度前 10 榜单 
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相比搜索和媒体两个维度，整体而言，青年公寓在运营方面相对较弱，没有特别拔尖的品牌。

表现最好的是蘑菇公寓，但仍有较大的提升空间。 

(五)三大维度的比较 

 

媒体维度前 10 与总榜单 TOP10 一致，差距较大的是搜索和运营这两方面。整体来看，青

年公寓在运营方面还需进一步加强，媒体方面表现最好。 

第三章 服务式公寓品牌指数分析 
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(一)2015 年度服务式公寓品牌指数 TOP10 

 

在过去的 2015 年中，盛捷摘得服务式公寓品牌指数 TOP10 的桂冠。位列榜单前 10 的品

牌，均为国际品牌。 

(二)2015 年服务式公寓搜索维度分析 

1.搜索维度前 10 与总榜单 TOP10 比较 

 

2015 年纳入监测的服务式公寓品牌中，仅有四家在搜索维度表现尚可。优帕克在搜索维度

排行第二，但舆情和媒体表现欠佳，未能入围总榜单 TOP10。 

2.搜索维度前 10 榜单 
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搜索维度上，很多品牌的关键词并未被搜索平台收录，整体来说，在这个维度上，还有很大

的提升空间。 

(三)2015 年度服务式公寓媒体维度分析 

1.媒体维度前 10 与总榜单 TOP10 比较 

 

媒体指数前 10 与总榜单 TOP10 出入不大，只有两个不一样。 

具体来看，逸兰、恺信替代了泛太平洋高级服务公寓、奥克伍德豪景进入媒体前 10。但逸

兰、恺信总体品牌指数比较落后，主要因为其在舆情维度表现不够。 

2.媒体维度前 10 榜单 
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整体来说，服务式公寓在媒体维度没有特别突出的品牌。从第四名开始与前三名有较大距离，

整体优化进步空间较大。 

 (四)2015 年度服务式公寓舆情维度分析 

1.舆情维度前 10 与总榜单 TOP10 比较 

 

媒体指数前 10 与总榜单 TOP10 出入不大，仅有一个不一样，也是所有细分维度中差异最

小的。 



                                                                     一周简报0418-0424 

 13 

艾丽华替换了总榜单中的香格里拉公寓，进入舆情 TOP10。艾丽华位于总榜单的第 11 位，

舆情方面贡献最大，其余几个方面还需加强。 

2.舆情维度前 10 榜单 

 

舆情维度上，盛捷位列第一。在四个细分维度中，有两个维度盛捷都是位列第一。 

从具体数据来看，各品牌在舆情维度的竞争比较激烈，较其它维度表现更好。 

 (五)2015 年度服务式公寓运营维度分析 

1.运营维度前 10 与总榜单 TOP10 比较 
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运营维度前 10 与总榜单 TOP10 分化较大，总榜单 TOP10 中只有 5 家品牌在运营维度上

依旧保持在前 10。 

有些品牌总排名虽然靠前，但运营上表现还需较大提升。比如辉盛阁，总排名第四，但运营

没能进入前十。盛捷位于总榜单第一，但运营维度已经排到第八，且与第一差距较大。 

 2.运营维度前 10 榜单 

 

运营维度上，整体来说，各品牌在该方面表现欠佳。 

从榜单来看，诗铂运营排名第二，但舆情和媒体表现欠佳，未能入围总榜单 TOP10。 

(六)四大维度的比较 
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舆情维度前 10 与总榜单 TOP10 最为接近，差距较大的是运营维度。可以看到，各个品牌

在搜索和运营有进一步优化和提升的巨大空间。 

附录 

服务式公寓完整榜单 

 

青年公寓完整榜单 
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  【体育数据】《2015 年微博体育白皮书》 
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华丽丽的分界线 

  【每周一例】2016 年四个中国新锐设计建筑 A+奖（A+Awards）的作品 

NO.1 谦虚旅社 

老北京四合院，大多是独门独院的状态。后来，大杂院里来了一群年轻人，想在一些空着的

房子里安营扎寨，建立青年旅社。可是院子已被居民搭建的小厨房占满，自行车停在其中，杂物

四处堆放。 

 

为了和老街坊和平共处，设计选择了“退让”的谦虚态度。通过一组带有床、写字台和门的

可滑动立面，改变房间和室外面积配比，在没有那么多人居住的时候，把一定面积还给院子，用

以“偿还”私搭厨房所占据院子的面积。 
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屋檐下的室外面积可以作为公共休闲空间使用，也可以用来停放自行车，也可能成为招待老

街坊的室外吧台…… 
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NO.2 胡同茶舍——曲廊院 

胡同茶舍（Tea House in Hutong）位于北京旧城胡同街区内，用地是一个占地面积约 450

平米的“L”型小院。院子原本是某企业会所，后因经营不善而荒废。在搁置了相当一段时间之

后，小院现在即将被改造为茶舍，以供人饮茶阅读为主，也可以接待部分散客就餐。  

 

根据房屋的年代和使用价值，设计采取选择性的修复方式：北房以保持历史原貌为主，仅对

破损严重的地方做局部修补，替换残缺的砖块。 
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同时，把建筑中的流线视觉化，转化为“廊”的形式，在旧有建筑的屋檐下加入一个扁平的

“曲廊”将分散的建筑合为一体，创造新旧交替、内外穿越的环境感受，新与旧相互产生对话。  
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廊在原有院子中划分了三个错落的弧形小院，使每一个茶室有独立的室外景致，在公共和私密

之间产生过渡。 

 

曲廊的玻璃幕墙好似一个悬浮地面之上的弧形屏幕，将竹林景观和旧建筑形式投射到茶室之

中。 
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NO.3 哈尔滨文化中心 

哈尔滨文化中心没有像其他大剧院一样,选址在城市的行政中心,作为一座孤立的城市地标而

存在，而是以当地自然文脉为背景，让哈尔滨大剧院、职工文化艺术宫、万人广场和原生态湿地

景观公园共同构成一个“文化岛”。 
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文化岛四面环水，以开阔的江岸为背景，犹如延绵的冰川彼此相连，在凝聚与流动之间浑然天

成。 

 

大剧院内部，大堂顶部巨大的天窗成为焦点，阳光通过天窗上金字塔般的结晶幕墙单元倾泻

而入，洒满整个大堂。  
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NO.4 管·白塔寺 

白塔寺区域作为北京市旧城更新的新来者，在北京设计周期间设置了临时信息中心来展示其

更新策略。众建筑使用了风管这一随处可见的设备材料来制作这一区域的 logo 标识与一整套展

示家具。 

 

其中外立面“白塔寺”三个超大汉字使得公众能以不同方式立刻与这整个区域的空间产生

互动，远可作为标识被看到，近可利用内置的六组潜望镜看到 700 年前的白塔寺，看到 50 年代

的社会主义大楼，看到街道行人 。同时，这组装置的底部还可作为街道沙发，供人休息与观看
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折射镜面。 

 

在不同楼层，利用风管设计制作了互为组合的展台与展板系统，以及吧台，座椅与休息接待

台等家具。 

 

 


